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A RETORICA DA IMAGEM

Segundo uma antiga etimologia, a palavra imagem deveria estar
ligada a raiz de imitari. E chegamos, imediatamente, ao cerne do
problema mais importante que se possa apresentar i semiologia das
imagens: a representagio analégica (a “cépia”) poderd produzir
verdadeiros sistemas de signos, e ndo mais apenas simples agluti-
nacgdes de simbolos? Serd concebivel um “codigo” analégico — e
nio mais digital? Sabe-se que os lingiiistas eliminam da linguagem
toda comunicagfo por analogia, da “linguagem” das abelhas a “lin-
guagem” gestual, pois que essas comunicagdes siio duplamente
articuladas, isto &, definitivamente fundamentadas sobre uma com-
binagiio de unidades digitais, como sdo os fonemas. Os lingiiistas
nio sio os Gnicos a suspeitar da natureza lingiiistica da imagem; a
opinido geral também considera— confusamente —a imagem como
um centro de resisténcia ao sentido, em nome de uma certa idéia
miticada Vida: aimagem é representagiio, isto &, ressurreigiio, ¢ sabe-
se que o inteligivel € tido como antipdtico ao vivenciado. Assim, de
ambos os lados, a analogia € considerada como um sentido pobre:
uns pensam que a imagem € um sistema muito rudimentar em re-
lagdo a lingua; outros, que a significa¢fo nio pode esgotar ariqueza
indizivel da imagem. Ora, mesmo — e sobretudo — se imagem ¢,
de uma certa maneira, /imite do sentido, permite-nos, no entanto,
voltar a uma verdadeira ontologia da significacio. Como o sentido
chegadimagem? Onde termina o sentido? E, se termina, o que existe
aléri dele? E a pergunta que gostariamos de propor, submetendo a
imagem aumaandlise espectral das mensagens que pode conter. Ten-
taremos, inicialmente, facilitar — e muito: estudaremos apenas a
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imagem publicitdria. Porqué? Porque, ein publicidade, asignificacdo
da imagem ¢, certamente, intencional: sdo certos atributos do pro-
dutoque formama priori os significados damensagem publicitﬁria
e estes significados devem ser transmitidos tdo claramente quant(;
p(?Sé';lVEI; s¢ a imagem contém signos, teremos certeza que, em pu-
bl }Cldade, esses signos sdo plenos, formados com vistas a uma’I melhor
leitura: a mensagem publicitdria € franca, ou pelo menos, enfética.

AS TRES MENSAGENS

Temos aqui uma publicidade Panzani: pacotes de massas, uma
lat.a, tomates, cebolas, pimentdes, um cogumelo, todo o conjunto
saindo de uma sacola de compras entreaberta, em tons de amarelo e
verde sobre fundo vermelho.! Vamos tentar selecionar o que hd de
melhpr nas diferentes mensagens que contém essa publicidade.

A imagem revela imediatamente uma primeira mensagem, cuja
sulbslancxa ¢ linglifstica; seus suportes sdo a legenda, marginal e as
etiquetas, que sdo inseridas no natural da cena, como en abime; o
codigo que expressa a mensagem € a lingua francesa; para cm’n—
preendé-la, pois, ¢ apenas necessdrio que se saiba ler e que se co-
nhega o francés. Na realidade, a prépria mensagem pode, ainda, se
c‘].ecompor, pois o signo Panzani nio se limita a informar o nome da
firma, como também, por sua assondncia, tem um significado suple-
mentar que € a “italianidade”; amensagem lingiifstica é, assim, dupla
(pelos menos nesta imagem): denotag¢do e conotagdo; no entanto,

como hd, aqui, apenas um signo tipico,2 o da linguagem articulada
(escrita), consideramos que hd apenas uma mensagem.

'Deixundo de lado a mensagem linglifstica, resta a imagem pura
_(amda que as etiquetas dela facam parte, a titulo anedético). Essa
imagem apresenta, em seguida, uma série de signos descontinuos.
Inicialmente (esta ordem ¢ indiferente, ja que os signos ndo sio li-
neares), a idéia de que se trata, na cena representada, de uma volta
domercado; esta significagdo contém dois valores positivos: o bom
cslado,_a frescura dos produtos ¢ a refei¢io puramente caseira a que
se destinam; seu significante € a sacola entreaberta, o que faz com
que os prgdutos. sem embalagem, espalhem-se sobre a mesa. Para
ler este primeiro signo bastard um saber de certa forma implantado
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nos usos de umacivilizagio muito ampla, emque ““fazersuas proprias
compras no mercado” opde-se a uma forma mais pratica e inde-
pendente de abastecimento (conservas, congelados), caracteristica
de uma civilizacio mais “mecanizada”. Um segundo signo ¢ quase
tAo evidente quanto o primeiro; seu significante € o conjunto formado
pelo tomate e pelo pimentao e acorres pondente combinagdo tricolor
(amarelo, verde, vermelho) do cartaz; seu significado € a Itdlia, ou
antes, a italianidade; este signo estd em relagdo de redundanciacom
o signo conotado damensagem lin giifstica (a assondncia italiana do
nome Panzani); o saber mobilizado por esse signo ja ¢ mais
especifico: ¢ um saber tipicamente “francés” (os italianos ndo per-
ceberiam a conotacio do nome proprio, tampouco a italianidade do
tomate e do pimentio), baseado no conhecimento de certos
esteredtipos turisticos. Continuando a explorara imagem (o quenao
significa que ela nio seja limpida desde o primeiro momento), des-
cobrimos, facilmente, pelo menos dois outros signos; em um deles,
a presenga compacta de objetos diferentes transmite a idéia de um
servigo culindrio completo, como se, por um lado, Panzani lorne-
cesse todos os ingredientes necessdrios a um prato variado, e, por
outro lado, o molho de tomate concentrado da lata igualasse em
qualidade e frescura os produtos naturais que o cereanm, a cer es-
tabelecendo, de certamaneira, a ligagio entre a origem dos produtos
¢ seu estdgio final; no outro signo, a composigilo, evocando a lem-
branca de tantas representagoes de alimentos, remete a um signifi-
cadoestético: é a“natureza-morta”, ou, como€ melhorditoem outras
linguas, o still living;® aqui, o saber necessdrio ¢ essencialmente
cultural, Poderfamos sugerir que, a esses quatro signos, venha jus-
tar-se uma dltima informagio, que nos diz que aqui se trata de uma
publicidade proveniente, a0 mesmo lempo, da localizagio da ima-
gemnarevistae darepetigio das etiquetas Panzani (deixando de lado
alegenda); esta tltima informagio ¢, porém, extensiva A cena; foge,
de certamaneira, iisignificagio, na medidaem que anatureza publi-
citdria da imagem ¢ essencialmente funcional: expressar alguma
coisa ndo significa forgosamente: eu falo, salvo em sistemas deli-
beradamente reflexivos, como a literatura.
Temos, pois, quatro signos para essa imagem, formando pre-
sumivelmente um conjunto coerente, pois sio todos descontinuos,
exigem um saber geralmente cultural e remetem a significados
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globais (porexemplo, aitalianidade),impregnados de valores eufori-
cos; seguindo-se & mensagem lingiifstica, veremos uma segunda
mensagem, de natureza icénica, Serd tudo? Se retirarmos todos esses
signos da imagem, restard, ainda, um certo material informativo;
privado de todo saber, continuo a “ler” a imagem, a “compreender”
que ela retine, em um mesmo espago, um certo niimero de objetos
identificdveis (nomedveis) e ndo somente formas e cores. Os signi-
ficados dessa terceira mensagem sio formados pelos objetos reais
da cena, e os significantes por esses mesmos objetos fotografados,
pois € evidente que, na representacdo analégica, a relago entre a
coisasignificadaeaimagem significante, ndosendo mais “arbitréria”
(como énalingua), dispensa o relai de um terceiro termo, sobaforma
da imagem psiquica do objeto. O que especifica essa terceira men-
sagem é, narealidade, que a relagdo do significado e do significante
¢ quase tautoldgica; sem duvida, a fotografia implica uma certa or-
ganizagio dacena (enquadramento, redugio, achatamento), mas essa
passagem ndo ¢ uma transformagdo (como pode ser uma codifi-
cagfio); hd aqui uma perda da equivaléneia (caracteristica dos ver-
dadeiros sistemas de signos) e a posi¢éio de uma quase identidade.
Em outras palavras, o signo dessa mensagem ji ndo provém de uma
reserva institucional, ndo € codificado, e trata-se de um paradoxo
(a0 qual voltaremos adiante) de uma mensagem sem cédigo.* Esta
particularidade é reencontrada ao nivel do saber investido na leitura
de uma mensagem: para “ler” este tltimo (ou este primeiro) nivel
daimagem, nio necessitamos apenas o saber que estd ligado a nossa
percepg¢io: ndo € nulo, pois que devemos saber o que € uma imagem
(as criangas s6 o aprendem por volta dos quatro anos) € o que sio um
tomate, uma sacola de compras, um pacote de massas: trata-se, no
entanto, de um saber quase antropolégico. Esta mensagem corres-
ponde, de certa forma, ao sentido da imagem, e vamos chama-la
mensagem literal, por oposi¢@io & mensagem precedente, que € uma
mensagem simbélica. :

Senossa leitura € satislatéria, a lotografia analisada propde-nos,
entio, trés mensagens: uma mensagem lingiiistica, uma mensagem
iconica codificada e uma mensagem iconica ndo codificada. A
mensagem lingiifsticadistingue-se facilmente das duas outras, mas,
tendo a mesma substancia (iconica), até que ponto € licito separd-
las? E verdade que a disting@io entre as duas mensagens icdnicas nio
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se faz espontaneamente ao nivel da leitura corrente: o espectador da
imagem recebe ao mesmo tempo amensagem perceptivae acultural,
¢ veremos mais adiante que esta confusio de leitura corresponde a
funciio daimagem de massa (de que tratamos aqui). A distin¢io tem,
no entanto, uma validade operatéria, andloga aquela que permite
distinguir no signo lingiifstico um significante e um significado,
embora, na realidade, ninguém possa separar o “vocédbulo™ de seu
sentido sem recorrer 4 metalinguagem de uma defini¢éo: se a
distingfio permite descrever a estrutura da imagem de maneira coe-
rente e simples, e se a descri¢@o assim feita prepara uma explicagdo
do papel de imagem na sociedade, nés a consideramos justificada.
E, pois, necessdrio rever cada tipo de mensagem, explorando-a em
sua generalidade, sem esquecer que buscamos compreender aestru-
tura da imagem em seu conjunto, isto &, arelacéo final das trés men-
sagens entre si. Todavia, uma vez que ja ndo se trata de uma andlise
“ingénua”, e sim de uma descri¢do estrutural,’ modificaremos um
pouco a ordem das mensagens, invertendo a mensagem cultural e a
mensagem literal; das duas mensagens iconicas, a primeiraestd como
que gravada sobre a segunda: a mensagem literal aparece como
suporte da mensagem “simbélica”. Sabemos que um sistema que
adota os signos de outro sistema, para deles fazer seus significantes,
¢é um sistema de conotaciio;® podemos, pois, desde jd afirmar que a
imagem literal é denotada, e a imagem simbdlica é conotada. Es-
tudaremos sucessivamente a mensagem lingiifstica, a imagem de-
notada e a imagem conotada.

A MENSAGEM LINGUISTICA

A mensagem lingiifstica serd constante? Haverd sempre texto no
interior, abaixo ou A volta da imagem? Para encontrar imagens sem
palavras, serd, talvez, necessario remontar a sociedades parcialmente
analfabetas, isto é, uma espécie de estado pictogréfico da imagem;
na verdade, desde o aparecimento do livro, a vinculagdo-texto-
imagem é freqiiente, ligagdo que parece ter sido pouco estudada do
ponto de vista estrutural; qual € a estrutura significante da “ilus-
tracio”? A imagem duplica certas informagdes do texto, por um
fendmeno de redundincia, ou € o texto que acrescenta @ imagem uma
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informagdo inédita? O problema poderia ser formulado em termos
histéricos com relagiio & época cldssica, que teve verdadeira paixio
pelos livros ilustrados (ndo se poderia conceber, no século XVIII,
as Fabulas de La Fontaine sem ilustragdes), época em que autores,
como Ménestrier, estudaram as relagdes entre a imagem ¢ o discur-
sivo.” Hoje, ao nivel das comunicagdes de massa, quer-nos parecer
que amensagem lingiiisticaestd presente em todas as imagens: como
titulo, como legenda, como matéria jornalistica, como legendas de
filme, como fumetto; como se vé, questiona-se hoje o que sc cha-
mou a civiliza¢io da imagem: somos ainda, ¢ mais do que nunca,
uma civiliza¢o da escrita,® porque a escrita ¢ a palavra sao termos
carregados de estrutura informacional. Na verdade, s6 a presenca
damensagem lingiifstica é importante, pois, nem seu lugar, nem sua
extensdo parecem pertinentes (um texto longo pode ter apenas um
significado global, gragas a conotagdo, ¢ ¢ esse significado que s¢
relaciona com a imagem). Quais sdo as fung¢des da mensagem
lingiiistica em relag@o a mensagem iconica (dupla)? Parece-me que
hd duas relacdes: de fixacdo e de relais.
Como veremos mais adiante, toda imagem ¢ polissémica e
pressupde, subjacente a seus significantes, uma “cadeia flutuante”
de significados, podendo o leitor escolher alguns e ignorar outros.
A polissemia leva a uma interrogagio sobre o sentido; ora, essa in-
terrogacdo aparece, sempre, como uma disfun¢do, mesmo que essa
disfungio scjarecuperada pelasociedade sobaformade jogo trigico
(Deus, mudo, ndo permite escolher entre os signos) ou poético (¢ o
frisson du sens — panico — dos antigos gregos; no proprio cinema,
asimagens traumadticas estdo ligadas a umaincerteza (a uma inquic-
tacio) sobre o sentido dos objetos ou das atitudes. Desenvolvem-
se, assim, em todas as sociedades, técnicas diversas destinadas afixar
acadeia flutuante dos significados, de modo a combater o terror dos
signos incertos: a mensagem linglistica ¢ uma dessas técnicas. Ao
nivel da mensagem literal, a palavra responde, de maneira mais ou
menos direta, mais ou menos parcial, a pergunta: o gue é? Ajudaa
identificar purae simplesmente os elementos dacenae a propria cena:
trata-se de uma descri¢io denotada da imagem (descrigdo muitas
vezes parcial) ou, na terminologia de Hjelmslev, de uma operacao
(oposta & conotacdo).” A fun¢do denominativa corresponde a uma
fixagdo detodos os sentidos possiveis (denotados) do objeto, através
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da nomenclatura; diante de um prato (publicidade Amieux), posso
hesitar em identificar as formas e os volumes; a legenda (“arroz e
atum com cogumelos™) ajuda-me a escolher o bom nivel de per-
cep¢do; permite-me adaptar ndo apenas meu olhar, mas tamb¢ém
minha inteleccio. Ao nfvel damensagem “simbdlica”, amensagem
lingiifstica orienta ndo mais a identificagdo, mas a Interpretagio,
constitui uma espécic de barreira que impede a proliferagdo dos
sentidos conotados, seja em diregdo a regides demasiadamente in-
dividuais (isto ¢, limita o poder de proje¢io da imagem), seja em
diregdo aos valores disféricos; a publicidade das conservas d”Arcy
mostra frutas espalhadas & volta de uma escada de jardim; alegenda
(“como se vocé tivesse percorrido seu pomar”) afasta um signifi-
cado possivel (parciménia, colheita pobre), o que seria negativo, e
orientaa leitura paraum significado lisonjeiro (cardter natural e pes-
soal dos frutos do pomar particular); a legenda atua, aqui, como um
antitabu, combate o mito ingrato do artificial, comumente ligado as
conservas. B evidente que, fora da publicidade, a fixagiio pode ser
ideolégica, e esta &, sem divida, sua fungio principal; o texto con-
duz o leitor por entre os significados da imagem, fazendo com que
se desvie de alguns ¢ assimile outros; através de um dispatching,
muitas vezes sutil, ele o teleguia em diregiio a um sentido escolhido
a priori, Em todos esses casos de lixagio, a linguagem tem, cviden-
temente, uma funcio elucidativa, mas esta clucidagiio ¢ seletiva;
trata-se de uma metalinguagem aplicada nio a totalidade da men-
sagem icOnica, mas unicamente a alguns de scus signos; o lexto ¢
realmente a possibilidade do criador (e, logo, a sociedade) de exer-
cerum controle sobre aimagem: afixagiio ¢ um controle, detémuma
responsabilidade sobre o uso da mensagem, rente ao poder de pro-
jecdo das ilustragdes; o texto tem um valor repressivo'’ em relaciio
aliberdade dos significados da imagem; compreende-se que sejaao
nivel do texto que se dé o investimento da moral e da ideologia de
uma sociedade.

A fixacdio é a fungiio mais freqiiente da mensagem linglifstica; ¢
comumente encontrada na fotografia jornalistica e na publicidade.
A fungdode relais é maistara (pelo menos no que concerne aimagem
fixa); vamos encontra-la sobretudo nas charges e nas historias em
quadrinhos. Aqui a palavra (na maioria das vezes um trecho de
didlogo) e a imagem tém uma relacdo de complementaridade; as
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palavras sdo, entfio, fragmentos de um sintagma mais geral, assim
como as imagens, e a unidade da mensagem ¢ feita em um nivel
superior: o da histéria, o da anedota, o da diegese (o que confirma
que a diegese deve ser tratada como um sistema auténomo).'! Rara
na imagem fixa, essa palavra-relais torna-se muito importante no
cinema, onde o didlogo niio tem uma fungio de simples elucidagdo,
mas faz realmente progredir a acio, colocando, na seqiiéncia das
mensagens, os sentidos que a imagem nio contém. As duas fungdes
da mensagem lingiifstica. podem, evidentemente, coexistir em um
mesmo conjunto icdnico, mas o predominio de umadelas certamente
nio ¢ indiferente & cconomia geral da obra; quando a palavra tem
um valor dicgético de refais, a informaglo’ ¢ mais dificil, pois que
pressupde a aprendizagem de um cédigo digital (a lingua); quando
a imagem tem um valor substitutivo (de fixa¢do ou de controle), €
ela que detém a carga informativa e, como a imagem ¢ analdgica, a
informacfo é, de uma certa forma, mais “preguicosa”: em algumas
histérias em quadrinhos destinadas a uma leitura “rdpida”, a diege-
se éconfiadasobretudo a palavra, cabendo aimagem as informagdes
atributivas, de ordem paradigmatica (estatuto estereotipado dos per-
sonagens): faz-se coincidir a mensagem dificil e a mensagem dis-
cursiva, de modo a evitar ao leitor apressado o incémodo das “des-
cri¢des” verbais, aqui confiadas 2 imagem, isto €, aum sistema menos
“trabalhoso”. ;

A IMAGEM DENOTADA

Vimos que, na imagem propriamente dita, a distin¢io entre a
mensagem literal € a mensagem simbélica era operatdria; nunca se
encontra (pelo menos em publicidade) uma imagem literal em es-
tado puro; mesmo que conseguissemos elaborar uma imagem intei-
ramente “ingénua”, a ela se incorporaria, imediatamente, o signo da
ingenuidade ¢ a ela se acrescentaria uma terceira mensagem, sim-
bolica. Os caracteres da mensagem literal ndo podem, pois, ser
substanciais, mas sim relacionais; €, inicialmente, uma mensagem
privativa, constituida pelo que resta na imagem, quando apagamos
(mentalmente) 0s signos de conotaciio (retird-losndo seriarealmente
possivel, pois podem impregnar toda a imagem, como no caso da
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“composicdode natureza-morta’); este estado privativo corresponde
naturalmente a uma plenitude de virtualidades: trata-se de uma
auséncia de sentido que contém todos os sentidos; € também uma
mensagem suficiente, pois tem, pelo menos, um sentido ao nivel da
identifica¢do da cena representada; a letra da imagem corresponde,
em suma, ao primeiro grau do inteligivel (aquém desse grau, o leitor
perceberd apenas linhas, formas e cores), porém esse inteligivel
permanece virtual em raziio de sua prépria pobreza, pois, quem quer
que seja, oriundo de uma sociedade real, dispde sempre de um saber
superior ao saber antropolégico e percebe além da letra; simultane-
amente privativae suficiente, compreende-se que, em uma perspec-
tivaestética, amensagem denotada possaaparecer como umaespécic
de estado addmico da imagem; utopicamente liberada de suas cono-
tacdes, aimagem tornar-se-iaradicalmente objetiva, isto €, inocente.
Este cardter utépico da denotagiio é consideravelmente reforgado
pelo paradoxo ja enunciado, que faz com que a fotografia (em seu .
estado literal), e em razio de sua natureza absolutamente analdgica,
parega constituir uma mensagem sem cédigo. Todavia, a anélise
estrutural da imagem especifica-se aqui, pois, de todas as imagens,
sG a fotografiapossuio poder de transmitir a informacfo (literal) sem
a compor com a ajuda de signos descontinuos e regras de transfor-
macio. Deve-se, pois, opor a fotografia, mensagem sem cédigo, ao
desenho, que, embora denotado, é uma mensagem codificada. A
natureza codificada do desenho aparece em trés niveis: inicialmente,
reproduzir um objeto ou uma cena através do desenho, obriga a um
conjunto de transposi¢des regulamentadas; ndo existe umanatureza
da cépia pictérica, e os codigos de transposicdo sdo historicos (so-
bretudo no que tange a perspectiva); em seguida, a operacio de
desenhar (a codificagido) obriga imediatamente a uma certa divisio
entre o significante e o insignificante: o desenho nio reproduz tudo,
freqiientemente reproduz muito pouca coisa, sem, porém, deixar de
ser uma mensagem forte, ao passo que a fotografia, se por um lado
pode escolher seu tema, seu enquadramento e seu dngulo, por outro
lado néo pode intervir no interior do objeto (salvo trucagem); em
outras palavras, a denotaciio do desenho ¢ menos pura do que a
denotacao fotogrifica, pois nunca hd desenho sem estilo; finalmente,
como todos os codigos, o desenho exige uma aprendizagem
(Saussure atribuia grande importincia aesse fato semioldgico). Terd
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a codificacdo da mensagem denotada conseqiiéncias sobre & men-
sagem conotada? E certo que a codificagdo da letra prepara e facili-
la a conotagdo, pois a primeira ja dispde de uma certa descontinui-
dade naimagem: a “feitura” de um desenho ja éuma conotagdo; mas,
ao mesmo tempo, a medida que o desenho exibe sua codificacio, a
relagdo entre as duas mensagens € profundamente modificada; je’lniio
(? uma relacdo entre uma natureza e uma cultura (como no caso da
fotografia), é a relagdo entre duas culturas: a “moral” do desenho
nio ¢ a moral da fotografia.

Nafolografia, pelo menos ao nivel damensagem literal, a relagiio
entre os significados e os significantes ndo ¢ de “transformagio”
mas de “registro”, ¢ a auséncia de codigo reforga, evidentemente, (;
mito do “natural” fotogrifico: a cena estd aqui, captada mecani-
c:amen}e, mas ndo humanamente (o elemento mecinico €, aqui,
garantiade objetividade); as intervengdes humanas na fotografia (cn-
quadramento, distincia, luminosidade, nitidez, fifé ctc.) pertencem,
na yerd_adc, ao plano da conotag@o; tudo se passacomo se houvesse,
no inicio (mesmo utépico), uma fotografia bruta (frontal e nitida),
sobre a qual o homem disporia, gragas a certas técnicas, os signos
provindos docédigo cultural. Ao que parece, sé a oposigio do cédigo
cultural e do nilo-cédigo natural pode traduzir o cardter especffi(hzo
da fotografia ¢ permitir avaliar a revolucdo antropolégica que ela
representa na histéria do homem, pois o tipo de consciéncia nela
implicita ¢ realmente sem precedentes; a fotografia instaura, na
vcrc}adc, naouma consciénciado estar aqui do objeto (o que qualquer
cépm poderia fazer), mas a consciéncia do ter estado aqui. Trata-se,
pois, de uma nova categoria de espaco-tempo: local-imediata ¢
temporal-anterior; na fotografia hd uma conjungiio ilégica entre o
aqui e o antigamente. E, pois, ao nivel dessa mensagem denotada,
Ou mensagem sem codigo, que se pode compreender plenamente a
irreatidade real dalotografia; suairrealidade ¢ airrealidade do aqui,
pois a fotografia nunca € vivida como uma ilusio, nio é absolu-
tamente uma presenga, e & necessdrio aceitar o cardter magico da
imagem [otografica; sua realidade ¢ a de ter estado aqui, [;ois ha,
em toda fotografia, a evidéncia sempre estarrecedora do isto acon-
tecen assim: temos, entdo, precioso milagre, uma realidade da qual
estamos protegidos. Essa espécie de ponderagio temporal (fer esta-
do aqui) diminui, provavelmente, o poder de projegio da imagem
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(poucos testes psicolégicos recorrem a fotografia, muitos recorrem
a0 desenho): isto foi investe contra o sou eu. Se essas observagoes
procedem, seria, entdo, necessdrio vincular a foto grafia a uma pura
consciéncia “espectatorial” e ndo a consciéncia ficcional, mais pro-
jetiva, mais “mdgica”, de que dependeria, grosso modo, o cinema;
poderfamos, assim, estabelecer, entre o cinema e a fotografia, ndo
mais uma simples diferenca de grau, mas uma oposi¢ao radical: o
cinema niio seria fotografia animada: nele o ter estado aqui desa-
parcceria, substituido por um estar aqui do objeto; isto explicaria a
existéncia de uma histéria do cinema, sem uma verdadeira ruptura
com as artes anteriores da ficgio, enquanto a fotografia, de uma certa
forma, afastar-se-ia da histéria (apesar da evolugiio das téenicas ¢
das ambig¢oes da arte fotogrifica) ¢ representaria um [ato antro-
poldgico “*sem brilho” ao mesmo tempo absolutamente novo e defi-
nitivamente inultrapassdvel; pela primeira vez em sua histéria, a
humanidade conheceria mensagens sem codigo; a fologralia nao
seria, pois, 0 dltimo termo (melhorado) da grande familia das
imagens, mas corresponderia a uma mutagio capital das economias
da informacaio. ?

Ainda assim, a imagem denotada, na medida em que ndo implica
cédigo algum (€ o caso da fotografia publicitdria), desempenha, na
estrutura geral da imagem iconica, um papel especifico que se pode
comecar a precisar (voltaremos a esse problema quando aludirmos
i terceira mensagem): a imagem denotada naturaliza a mensagem
simbélica, inocenta o artificio semantico, muito denso (sobretudo
em publicidade), da conotagio; embora, no cartaz Panzani, haja
muitos “simbolos”, permanece, no entanto, na fotografia, uma
espéeie de estar aqui natural dos objetos, a mensagem literal sendo
suficiente: anatureza parece produzir espontaneamente acenarepre-
sentada; uma pseudoverdade substitui sub-repticiamente a simples
validade dos sistemas abertamente semanticos; a ausénciade cédigo
desintelectualizaa mensagem, porque parece fundamentar in naturd
os signos da cultura. E. sem didvida, um importante paradoxo
histérico: quanto mais a écnica desenvolve a difusiio das infor-
magdes (especialmente das imagens), mais fornece meios de mas-
carar o sentido construido sob a aparéncia do sentido original.
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A RETORICA DA IMAGEM

Como vimos, 0s signos da terceira mensagem (mensagem
“simbélica”, cultural ou conotada) sdo descontinuos; mesmo quando
o significante parece abranger toda a imagem, ¢, ainda assim, um
signo separado dos outros: a “composi¢do” tem um significado
estético, bem como aentonagio, que embora supra-segmental, é um
significante isolado dalinguagem; trata-se, pois, aqui, de um sistema
normal, cujos signos sdo extraidos de um cédigo cultural (mesmo
que a ligagdo dos elementos do signo parega mais ou menos
analdgica). O que constitui a originalidade desse sistema é que as
possibilidades de leitura de uma mesma lexia (uma imagem) é
varidvel segundo os individuos: na publicidade Panzani, jdanalisada,
encontramos quatro signos de conotacio; haverd provavelmente
outros (a sacola de compras, porexemplo, trangada como umarede, *
pode representar a pesca miraculosa, a abundéncia etc.). A diversi-
dade das leituras niio €, no entanto, andrquica, depende do saber
investido na imagem (saber prdtico, nacional, cultural, estético);
esses tipos de saber podem ser classificados em uma tipologia; tudo
S¢ passacomo se aimagem se expusesse & leitura de muitas pessoas,
e essas pessoas podem perfeitamente coexistir em um tnico
individuo: @ mesma lexia mobiliza léxicos diferentes. O que vem a
serum Iéxico? B uma parte do plano simbdlico (da linguagem) que
corresponde a um conjunto de priticas e de técnicas;'* é exatamente
o caso das diferentes leituras da imagem: cada signo corresponde a
um conjunto de “atitudes™: o turismo, a vida doméstica, o conheci-
l}wmo no campo da arte, um mesmo individuo niio possuindo,
forgosamente, todas elas. H, em cada pessoa, uma pluralidade, uma
coexisténcia de léxicos; o nimero ¢ a identidade desses léxicos
fon.nam oidioleto de cada um.'® A imagem, em sua conotagio, seria,
assim, constituida por uma arquitetura de signos provindos de uma
profundidade varidvel de léxicos (deidioletos), cadaléxico, por mais
“profundo” que seja, sendo codificado, se, como se pensa atualmente,
a propria psiché € articulada como uma linguagem; quanto mais se
“desce” a profundidade psiquica de um individuo, mais raros sio os

P S : e phils
F_i/(’{ un“‘rrzmccs quer dizer rede; por extensdo, chama-se fifer i sacola de compras
feita de fios entrelagados, (N, do T.)
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signos ¢ mais classificdveis: o que pode haver de mais sistematico
do que as leituras de Rorschach? A variabilidade das leituras niio
pode, pois, ameagar a “lingua” da imagem, se admitirmos que essa
lingua é composta de idioletos, léxicos ou subcodigos: a imagem é
inteiramente ultrapassada pelo sistema do sentido, exatamente como
o homem articula-se até o fundo de si mesmo em linguagens distin-
tas. A lingua de imagem niio € apenas o conjunto de palavras emiti-
das (por exemplo, ao nivel do combinador dos signos ou criador da
mensagem), é também o conjunto das palavras recebidas: 4 alingua
deve incluir as “surpresas” do sentido.

Outra dificuldade ligada & anélise da conotag@o € que & particula-
ridade de seus significados ndio corresponde umalinguagem analitica
particular; como nomear os significados de conotacdo? Para um
deles, arriscamos o termo italianidade, mas os outros somente podem
ser designados por vocdbulos origindrios da linguagem corrente
(preparagdo culindria, natureza-morta, abunddncia): a metalin-
guagem que os assume quando da andlise nfio € especial. Isto cons-
titui uma dificuldade, pois esses significados t&ém uma natureza
seméntica particular; como sema de conotacio, “aabundéncia” nao
tem exatamente o mesmo contetido seméntico que “a abundincia”
no sentido denotado; o significante de conotagdo (neste caso a pro-
fusiio e o actimulo de produtos) é como o algarismo essencial de todas
as abundincias possiveis, ou, melhor dizendo, da idéia mais pura da
abundincia; a palavra denotada nunca remete a uma csséneia, pois
¢ sempre representada por uma palavra contingente, um sintagma
continuo (o discurso verbal), orientado no sentido de umacerta tran-
sitividade priticada linguagem; o sema “abundéncia”, ao contririo,
¢ um conceito em estado puro, separado de qualquer sintagma, pri-
vado de qualquer contexto; corresponde aumaespécie de estado tea-
tral do sentido, ou melhor ainda (pois que se trata de um signo sem
sintagma), a um sentido exposto. Para apresentar esses semas de
conotacio, seria, pois, necessdrio uma metalinguagem particular;
arriscamos italianidade; sdo barbarismos desse tipo que melhor
poderiam traduzir os significados de conotagfo, pois que 0 sufixo -
tas (indo-europeu, *-a) serviria para extrair do adjetivo um subs-
tantivo abstrato: a italianidade nao € a Itilia, € a esséncia conden-
sada de tudo que possa seritaliano, doespaguete a pintura. Ao aceitar
classificar artificialmente — e, se necessdrio, de modo primitivo —




adesignagio dos semas de conotagio, acilitariamos a andlise de sua
forma;_'s €$Ses semas organizam-se, evidentemente, em campos as-
sociativos, em articulagdes paradigmdticas, talvez mesmo em
oposi¢des, segundo certos percursos, ou, como disse A. J. Greimas,
segundo certos eixos semanticos:' italianidade pertence a um certo
cixo das nacionalidades, ao lado de “francidade”, germanidade ou
hispanidade. A reconstituigdo desses eixos — que, alids, podem vir
a opor-sc entre si— ndo serd evidentemente possivel, anio ser que
se possaproceder aum inventdriomacigo dos sistemas de conotagao,
ndo apenas da imagem, mas também de outras substancias, pois, s
aconotacao tem significantes tipicos conforme as substincias utili-
zadas (imagem, palavra, objetos, comportamentos), essa mesma
conotagdo coloca todos esses significados em comum: siio os mes-
mos significados que encontraremos na imprensa escrita, na imagem
ou no gesto do comediante (razdo pela qual a semiologia sé pode ser
concebivel em um quadro, por assim dizer, total); esse dominio
comum dos significados de conotagdo é o da ideologia, que teria que
ser absolutamente tinico para uma sociedade e uma histéria dadas,
quaisquer que sejam os significantes de conotaciio a que recorra.
A ideologia geral, correspondem, na verdade, significantes de
conotagdo que se especificam conforme a substincia escolhida.
Chamaremos a esses signilicantes conotadores e, ao conjunto dos
* conotadores, uma retérica; a retérica aparece, assim, como a face
significante da ideologia. As retéricas variam fatalmente em razio
de suasubstincia (aqui, o som articulado, 14, a imagem, o gestoelc.),
mas ndo forgosamente pela forma; é provével que exista uma tnica
Jorma retérica comum, por exemplo, ao sonho, a literatura e
imagem.'” A retérica da imagem (isto &, a classificagdo de seus
conotadores) €, assim, especifica na medida em que é submetida as
imposi¢oes [isicas daviso (diferentes, porexemplo, das imposi¢oes
fonadoras), mas geral, namedidaem que as “figuras” nunca sio mais
do que relagdes formais de elementos. Essa retérica s6 poderd ser
constituida a partir de um inventdrio suficientemente vasto, mas
pode-se preverdesde jdque nele encontraremos algumas das imagens
descobertas oulrora pelos Antigos e pelos Cldssicos;' assim, o
tomate significa, por metonimia, a italianidade; a seqiiéncia de trés
cenas (café em grilo, café em pd, café aromatico) libera, porsimples
Justaposigiio, uma certa relagiio 16gica, como um assindeto. Na ver-
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dade, € providvel que, entre as metiboles (ou imagens de substitui¢ao
de um significante por outro)'? seja a metonimia a fornecer & imagem
o maior nimero de seus conotadores; nas parataxes (ou [iguras de
sintagma), domina o assindeto.

O mais importante, todavia — pelo menos por enquanto —, ndo
¢ inventariar os conotadores, ¢ compreender que constituem, na
imagem total, tracos descontinuos, ou melhor, errdticos. Os cono-
tadores nio preenchem toda a lexia, sua leitura ndo a esgota, Em
outras palavras (e isto seria uma proposta vdlida para a semiologia
em geral), nem todos os elementos da lexia podem ser transforma-
dosem conotadores, resta sempre, no discurso, umacertadenotacio,
sem a qual o discurso simplesmente ndo mais seria possivel. Isto nos
remele 4 mensagem 2, ou imagem denotada. Na publicidade Pan-
zani, os legumes mediterrdneos, a cor, a composi¢do, a propria
profusdo surgem como blocos errdticos, simultancamente isolados
e inseridos em uma cena geral que tem seu espago proprio, ¢, como
vimos, seu “sentido”: estdo “presos” em um sintagma que ndao o seu
e quie ¢ o sintagma da denotagdo. Trata-se de uma proposta impor-
tante, pois permite-nos estabelecer (retroativamente) a distingao
estrutural damensagem 2 ou literal, e da mensagem 3, ou simbdlica,
¢ precisar a fungdo naturalizante da denotagiio em relagio & cono-
tagdo; sabemos agora que é exatamente o sintagna da niensagem
denotada que “naturaliza” o sistema da mensagem conotada. Ou
ainda: a conotagio ¢ apenas sistema, ndo se pode definir senio em
termos de paradigma; a.denotagdo iconica € apenas sintagma, asso-
cia elementos sem sistema: os conotadores descontinuos sdo liga-
dos, atualizados, “falados” através do sintagma da denotagdo: o
mundo descontinuo dos simbolos mergulha na historia da cena
denotada como em um banho lustral de inocéncia.

Concluimos que, no sistema total da imagem, as fung¢des estrutu-
rais sfo polarizadas; hd, por um lado, um espécie de condensagio
paradigmitica ao nivel dos conotadores (ou seja, grosso modo, dos
simbolos), que siio signos fortes, errdticos e, poder-se-ia dizer,
“reificados’; e, por outro lado, “moldagem” sintagmadtica, ao nivel
dadenotagiio; ndio se pode esquecer que o sintagma estd sempre muito
préximo da palavra, e que € o “discurso™ ic6nico que naturaliza scus
simbolos. Sem querer passar logo da imagem & semiologia geral,
podemos, noentanto, dizer que o mundo do sentido total estadividido

41




internamente (estruturalmente) entre o sistema como cultura ¢ o
sintagma como natureza: todas as obras de comunicagdo de massa
redinem, por meio de dialéticas diversas e diversamente performan-
tes, a fascinagiio de uma natureza, que € a natureza da narrativa, da
diegese, do sintagma, e a inteligibilidade de uma cultura, refugiada
em alguns simbolos descontinuos, que os homens “declinam” sob a
protecgio da palavra viva.

1964, Communications.

NOTAS

'A descriedo da fotografia € feita com cautela, pois, jd constitui, em si, uma meta-
linguagem.

2Chamaremos signo tipico o signo de um sistema, na medida em que ¢é suficiente-
mente definido por sua substincia: o signo verbal, o signo iconico e o signo gestual
s70 outros Lantos signos tipicos.

*Em francés, a eixpressiio “natureza-morta” refere-se & presenga original, em certos
quadros, de objetos flinebres como, por exemplo, um crinio.

‘CT. “Le message photographique”, acima mencionado.

SA andlise “ingénua” ¢ uma enumeragiio de elementos; a descrigiio estrutural quer
~aptararelac@o entre esses elementos em virtude do principio de solidariedade entre
os termos de uma estrutura: se um elemento muda, mudam também os outros.
OCE. Eléments de sémiologie, in Communications, 4, 1964, p. 130.

L' Art des emblémes, 1684.

#A imagem sem palavras existe, sem diivida, mas, com uma intengfio paradoxal, em
alguns desenhos humoristicos; a auséncia da palavraencobre sempre uma intengio
enigmitica.

YCE. Eléments... op. cit., p. 131/132,

Wsto é bem visivel no caso paradoxal em que a imagem € construida segundo o texto
e onde, conseqiientemente, o controle pareceria inttil. Uma publicidade que quer
transmitiraidéia de que o aroma é “prisioneiro™ de um determinado café em paé, ¢
de que todo esse aroma estard presente em cada xicara, mostra, acima do texto, uma
lata de café rodeada por uma cadeia fechada com um cadeado; aqui, a metdfora
lingiifstica (prisioneiro) ¢ tomada ao pédaletra ( procedimento poético muito usado);
mats, narealidade, éaimagem que ¢lida em primeio lugar, ¢ o texto que a formou
acabasendosimplesescolhade um signilicado entre outros: arepressio, nocircuito,
assume a forma de uma banalizagfio da mensagem.

NCTl. Claude Bremond, “Le message narratilt™, in Conmnunications, 4, 1964,
PO AL Greimas, “Les problémes de la deseription mécanographique” in
Cahiers de Lexicologie, Besangon, 1, 1959, p. 63.

42

BCLL Eléments... op. cit., p. 96,

“Na perspectiva saussureana, a fala € sobretudo aquilo que € emitido pela lingua ou
delaextraido (constituindo-a, em contrapartida). Hoje, € necessdrioampliara nogio
de lingua, sobretudo do pontode vista seméntico: a lingua ¢ a “abstragdo totalizante™
das mensagens emitidas e recebidas.

SForma, no sentido preciso que The dd Hjelmslev (cf. Eléments... op. cit., p. 105),
como organizagiio funcional dot significados entre si.

1A 1.Greimas, Cours de sémantique, 1964, cadernos mimeografados pela Ecole
Normale Supérieure de Saint-Cloud.

"Cf. E. Benveniste, “Remarques sur la fonction du langage dans la découverte
freudiennce”, in La Psychanalyse, 1, 1956, p. 3-16; retomado em Problémes de
linguistique générale, Paris, Gallimard, 1960, cap. VIL

BA retérica cldssica deverd ser repensada em termos estruturais (objeto de um tra-
balho em curso) e, talvez, entiio, seja possivel estabelecermos umaretdrica geral ou
lingistica doy signilicantes de conotagiio, vilida para o som articulado, a imagem,
ogestoete. (CI. Ancienne rhétorigue (Aide mémoire),in Communications, 16,1970,
NdE .)

“Deixaremos de lado a oposiciio de Jakobson entre a metidfora ¢ a metonimia, pois,
se a metonimia é, por sua origem, uma figura de contigiiidade, nio deixa, também, .
de atuar como um substituto do significante, isto €, como uma metdfora.
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